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Blumenau, 28 de julho de 2010 — A Cia. Hering (BM&FBOVESPA: HGTX3), uma das maiores empresas de varejo
e design de vestuario do Brasi, divulga os resultados do 2° trimestre de 2010 (2T10). As informagdes da
Companhia, exceto quando indicado, tém como base nimeros consolidados, em milhares de reais, conforme a
Legislagdo Societaria vigente. Todas as comparagbes referem-se ao mesmo periodo de 2009 (2T09), exceto
quando estiver indicado de outra forma.

Cia. Hering conquista resultados significativos no 2T10:
crescimento de 46,5% na Receita Bruta e de 21,7% nas
vendas same store sales’ da rede Hering Store

Destaques do periodo (2T10)
 Receita Bruta total de R$ 306,7 milhdes;

* Crescimento relevante, de dois digitos, nas trés marcas: Hering
(48,7%), PUC (36,3%) e dzarm. (42,9%);

e« Aumento de 21,7% nas vendas ‘same store sales’ da rede
Hering Store;

«  Margem EBTIDA de 27,4%, totalizando R$ 69,3 milhdes.

A Cia Hering mantém-se otimista em relacédo ao desempenho do
mercado, com perspectivas positivas para a economia durante o
restante do ano de 2010.

Foi aprovada em Reuniao do Conselho de Administracéo da Companhia
a distribuicdo de dividendos e juros sobre capital proprio aos acionistas,
no montante total de R$ 27,1 milhdes (R$ 0,50 por acdo).

Devido ao crescimento das vendas, acima das expectativas iniciais e
com o objetivo de atender a demanda do mercado para o 2S10 e
proximos anos, foi feita a revisdo do plano de investimentos da
Companhia para o ano de 2010, passando de R$ 58,7 mihdes para R$
86,7 milhdes.

Destaques Consolidados

. Variagéo Variagéo
RS Mi 2109 2T10 2T10 / 2T09 L3lo 1510 / 1S09

Receita Bruta 209.264 306.658 46,5% 378.456 540.442 42,8%
Mercado Interno 205.776  302.100 46,8% 370.036  530.571 43,4%
Mercado Externo 3.488 4.558 30,7% 8.420 9.871 17,2%
Receita Liquida 170.351 252.978 48,5% 307.604 447.346 45,4%
Lucro Bruto 76.479  121.810 59,3% 133.637 214.168 60,3%
Margem Bruta 44,9% 48,2% 3,3p.p. 43,4% 47,9% 4,4 p.p.
Lucro Bruto Caixa® 78.896 126.266 60,0% 138.447 222.563 60,8%
Margem Bruta Caixa @ 46,3% 49,9% 3,6 p.p. 45,0% 49,8% 4,7 p.p.
Lucro Liquido 10.912 42,572 290,1%  43.178 72.487 67,9%
Margem Liquida 6,4% 16,8% 10,4 p.p. 14,0% 16,2% 22p.p.
EBITDA ® 32.493 69.287 113,2%  53.339 116.513 118,4%
Margem EBITDA 19,1% 27,4% 83p.p. 17,3% 26,0% 8,7p.p.

(a) Lucro Bruto e Margem Bruta expurgada a depreciacdo apropriada ao custo.

(b) Resultadlo operacional antes dos juros, impostos, depreciacées, amortizacdes e participacdes.




1) DESEMPENHO DE VENDAS

Receita Bruta - R$ mil 2T09 oT10 | Vanacao 1S09 1s10 | Varacao
2T10 / 2T09 e

Receita Bruta Total 209.264 306.658 46,5% 378.456 540.442 42,8%
Mercado Interno 205.776 302.100 46,8% 370.036 530.571 43,4%
Mercado Externo 3.488 4.558 30,7% 8.420 9.871 17,2%

Receita Bruta Mercado Intermo 205.776 302.100 46,8% 370.036 530.571 43,4%

Hering 171.685 255.133 48,7% 304.071 446.819 46,9%
Varejo 79.550 117.904 48,2% 140.703 206.299 46,6%
Franquias 59.930 95.895 60,0% 111.224 170.794 53,6%
Lojas Proprias 32.105 41.334 28,7% 52.144 69.726 33,7%

PUC 16.854 22.970 36,3% 33.163 42.392 27,8%
Varejo 11.596 14.225 22,7% 22.178 25.858 16,6%
Franquias 4.589 7.240 57,8% 9.817 13.877 41,4%
Lojas Proprias 669 1.505 124,8% 1.168 2.657 127,4%

dzarm. (varejo) 12.590 17.989 42,9% 23.791 30.645 28,8%

Outras 4.747 6.009 26,6% 9.011 10.715 18,9%

(Mercado Interno) 2709 2T10 2709 2710 2709 2710

Varejo Multimarcas 46% 46% 69% 62% 100% 53% 52%

Lojas Proprias ou Franquias 54% 54% 31% 38% 0% 47% 48%

No 2T10, a Cia Hering registrou crescimento acima de dois digitos nas vendas de suas trés marcas. Esse
desempenho foi conquistado pela Companhia mesmo diante de uma base forte de comparacao no 2T09
e apesar do impacto do evento Copa do Mundo, no més de junho, que provocou reducao do fluxo de
clientes nas lojas.

Os destaques do periodo foram as performances das marcas Hering e PUC, que cresceram 48,7% e
36,3% respectivamente, e da marca dzarm. (+42,9% em vendas), que ja apresenta os resultados do
reposicionamento da marca, iniciado em 2009.

O sucesso das campanhas de marketing das trés marcas, que enfatizaram as datas comemorativas do
periodo como Dia das Méaes e Dia dos Namorados, também contribuiu para o aumento das vendas da
Companhia no trimestre.

Marca Hering

Com crescimento de 48,7%, a marca Hering foi responsavel por 84,5% das vendas da Companhia no
2T10. Esse desempenho deve-se, principalmente, a continuidade da estratégia de posicionamento da
Hering como uma marca que oferece tanto moda acessivel quanto basicos de qualidade e € reconhecida
pelo consumidor pela boa relacéo custo x beneficio de seus produtos.

O incremento nas vendas neste 2T10 foi outro fator significativo para o resultado apresentado. Na rede
Hering Store, ele foi impulsionado pela abertura de 48 lojas (franqueadas e proprias); pelo crescimento de
21,7% no conceito 'same store sales’, em comparacdo ao 2T09; e no varejo multimarcas, foi impactado
pelo aumento tanto no numero de clientes, como nas vendas para os mesmos clientes.

Durante o trimestre, contribuiram para o crescimento apresentado pela marca: o lancamento das
colecdes de outono e inverno nas lojas, potencializado pelo clima frio registrado no més de abril,
principalmente nas regides Sul e Sudeste do pais, pela campanha de jeans e pela novidade do “fast
collection - cintura alta”, em linha com as tendéncias de moda. Além disso, incrementou este aumento nas
vendas o sucesso das campanhas de marketing com o conceito “Eu sou, eu uso Hering desde sempre”,
que focaram datas comemorativas do periodo (Dia das Méaes e Dia dos Namorados), eventos de
oportunidade (Copa do Mundo) e a campanha jeans.

Marca PUC

A marca PUC apresentou crescimento de 36,3% no 2T10, com destaque para o aumento das vendas da
rede de lojas (franquias e lojas proprias) e pela inauguracédo de duas lojas no trimestre.

Entre os fatores que explicam esse crescimento, destacam-se o aumento de 15,4% nas vendas ‘same
store sales’ da rede; a melhor exposicéo das colecdes na area de venda das lojas (visual merchandising); e
arealizacdo de campanhas de marketing focadas no publico-alvo da marca.



Marca dzarm.

A dzarm. apresentou desempenho expressivo no 2T10, com crescimento de dois digitos (42,9%) em
relacdo ao 2T09, quando a marca havia crescido 3,7% na mesma base de comparacéo. Este aumento
nas vendas é resultado do plano de reposicionamento da marca, iniciado no 2S09.

Entre os fatores da nova estratégia que foram fundamentais para o impulso nas vendas destacam-se o
lancamento de colecdes focadas no publico jovem com atitude de moda e a realizagcéo de campanhas de
marketing com celebridades para reforcar o conceito de marca antenada nas tendéncias mundiais. Além
disso, a ampliacdo da carteira de clientes seguindo o novo posicionamento da marca, bem como a
qualificagéo dos clientes atuais gerou aumento das vendas totais e no conceito‘'mesmos clientes’.

Mercado Internacional

As vendas da Cia Hering para o mercado internacional cresceram 30,7% no 2T10, em decorréncia do
posicionamento adotado pela empresa, que priorizou a comercializacéo das marcas Hering, PUC e dzarm.
no mercado latino americano.

Para fortalecer a internacionalizacdo de suas marcas proprias €, ao mesmo tempo, garantir a
padronizacdo e o reconhecimento por parte dos consumidores, esta sendo mantido o mesmo
posicionamento e foco estratégico adotados pelas marcas no Brasil. Neste trimestre, trés lojas
franqueadas Hering Store foram reinauguradas no Paraguai dentro do novo projeto arquitetdnico da
marca.

2) REDE DE DISTRIBUIGAO

No 2T10, a Cia. Hering registrou crescimento em seus trés canais de venda (rede de lojas, varejo
multimarcas e webstore), ampliando a capilaridade da distribuicdo das marcas Hering, PUC e dzarm. no
mercado brasileiro.

Na rede Hering Store foram inauguradas 14 lojas no periodo, sendo uma propria. Alem disso, 8 lojas da
rede foram reformadas e restam 66 lojas a serem remodeladas dentro do novo projeto arquitetdnico da
marca.

A rede PUC finalizou o trimestre com 68 lojas franqueadas e sete (7) lojas proprias, o que representa um
crescimento de 19,0% no numero de lojas em relacéo ao 2T09.

A expansao das lojas Hering Store e PUC foi um dos fatores que contribuiu para o crescimento das vendas
neste canal. Para 2010, esta mantida a meta de alcancar 325 lojas Hering Store (43 lojas proprias) e 80

lojas PUC.
Quantidade de Lojas 2T09 2T10 2010 *
39 41 43

Hering - Propria

Hering - Franquia 205 251 282
Total Hering Store 244 292 325

PUC - Prépria 5 7 7

PUC - Franquia 58 68 73
Total PUC 63 75 80
Brasil 307 367 405
Total Mercado Internaci 22 15 15
TOTAL 329 382 420
*estimado

O canal varejo multimarcas encerrou o trimestre com 15.662 clientes, sendo 12.110 somente da marca
Hering.

As lojas virtuais da Cia. Hering mantiveram bons resultados durante o 2T10, com destaque para a Hering
webstore que, ja com dois anos de atuagéo, encerrou o periodo com crescimento de 123,5% nas vendas.
Para atrair novos clientes, fidelizar os atuais e, alavancar as vendas foram implantadas novas ferramentas
para aprimorar o layout e as funcionalidades dos sites como, por exemplo, o chat com o consumidor e o
rastreamento online das entregas feitas pelos Correios.



3) DESEMPENHO DA REDE HERING STORE

No 2T10, o aumento de 39,4% registrado nas vendas da rede Hering Store foi impulsionado pelos
seguintes fatores: ampliagdo no numero de lojas e crescimento nas vendas ‘same store sales’, devido ao
volume maior de atendimentos nas lojas da rede.

Este desempenho também foi influenciado pelo langamento das colecdes de outono e inverno e das
campanhas de marketing com foco em datas comemorativas (Dia das Mé&es e Dia dos Namorados),
eventos de oportunidade (Copa do Mundo) e da campanha de jeans.

O numero de cartdes Hering Store totalizou 87,5 mil unidades no trimestre, um crescimento de 50,9% em
comparacéo com o 1T10, principalmente pela implantacdo de uma politica focada na expansao da base e
na oferta de incentivos aos franqueados e as equipes de vendas. Também foram promovidas campanhas
de marketing com foco no cartdo, que tiveram resultados positivos, permitindo fidelizar a ferramenta,
alavancar as vendas e incrementar o ticket médio nas lojas da rede.

Desempenho Hering Store 2T09 2T10 - 1S09 1S10 -

Ndmero de Lojas 19,7% 19,7%
Franquias 205 251 22,4% 205 251 22,4%
Proprias 39 41 5,1% 39 41 5,1%

Faturamento da Rede (R$ mil) @ 162.989 227.161 39,4%  259.352  364.524 40,6%
Franquias 130.884 185.827 42,0%  207.208 294.797 42,3%
Préprias 32.105 41.334 28,7% 52143 69.726 33,7%

Crescimento Same Store Sales ? 29,3% 21,7% -7,65 p.p. 25,3% 23,5% -1,8p.p.

Area de Vendas (m?) 31.275 37.168 18,8% 31.275 37.168 18,8%

Faturamento (R$ por m2) 5.301 6.186 16,7% 8.537 10.064 17,9%

Atendimentos 1.607.123  2.244.418 39,7% 2.880.353 4.030.106 39,9%

Pegas 3.598.040 4.881.751 35,7% 6.494.812 8.867.474 36,5%

Pegas por Atendimento 2,24 2,18 -2,7% 2,25 2,20 -2,2%

Preco Médio (R$) 45,30 46,53 2,7% 39,93 41,1 3,0%

Ticket Médio (R$) 101,42 101,21 -0,2% 90,04 90,45 0,5%

O Os valores se referem ao faturamento das lojas para o cliente final (conceito sell out).
@ Comparado a igual periodo do ano anterior.

4) PROCESSO PRODUTIVO

Para atender a demanda do mercado, que durante o 2T10 ficou acima das expectativas, a Cia. Hering
operou com capacidade maxima. Além disso, a terceirizagédo de etapas do processo produtivo tambeém
garantiu flexibilidade e velocidade ao aumento de volume registrado no periodo.

A compra de produtos acabados (outsourcing) cresceu 3,6 p.p., representando 17,6% do total de pecas
produzidas no trimestre. As parcerias com fornecedores internacionais, principalmente da Asia, reforcaram
O posicionamento das marcas ao permitir o desenvolvimento de produtos com valor agregado e custos
competitivos.

Para suportar o crescimento das vendas previsto para o 2S10 e proximos anos, os investimentos na
atualizacéo do parque fabril e ampliacdo das unidades de Santa Helena - GO, Parnamirim — RN e Blumenau
- SC foram revistos (mais detalhes no item Perspectivas).

Processo Produtivo* 2T09 ‘ 2T10 - 1S09 1510 -

Producao 86,0% 82,4% -3,6 p.p. 86,3% 83,4% -2,9p.p.
Interna 47 1% 42,2% -4,8 p.p. 451% 42,6% -2,56p.p.
Terceirizagéo 38,9% 40,2% 1,2 p.p. 41,2% 40,8% -0,4 p.p.

Outsourcing 14,0% 17,6% 36p.p. 13,7% 16,6% 2,9 p.p.
Mercado Interno 5,0% 4,2% -0,8 p.p. 4,8% 3,9% -0,9 p.p.
Importacao 9,0% 13,4% 4,4 p.p. 8,9% 12,7% 3,8p.p.

* Refere-se a volume de pecas vendidas.



5) DESEMPENHO ECONOMICO-FINANCEIRO

Receita Bruta de Vendas 209.264 122,8% 306.658 121,2% 378.456 123,0% 540.442 120,8%
Deducdes de Venda (38.913) -22,8% (563.680) -212%  (70.852) -23,0%  (93.096) -20,8%
Dedugdes de Venda Impostos e AVP (46.989) -27,6% (70.130) -27,7% (77.770) -25,3% (122.785) -27,4%
Deducdes de Venda Incentivos 8.076 4,7% 16.450 6,5% 6.918 2,2% 29.689 6,6%
Receita Liquida de Vendas 170.351 100,0% 252.978 100,0% 307.604 100,0% 447.346 100,0%
Total Custo dos Produtos Vendidos (91.455) -563,7% (126.712) -50,1% (169.157) -55,0% (224.783) -50,2%
Custo dos Produtos Vendido (91.939) -54,0% (128.116) -50,6% (169.959) -55,3% (227.157) -50,8%
Subvencédo para Custeio 484 0,3% 1.404 0,6% 802 0,3% 2.374 0,5%
Lucro Bruto Caixa 78.896 46,3% 126.266 49,9% 138.447 45,0% 222.563 49,8%
Depreciagéo e Amortizagcéo (2.417) -1,4% (4.456) -1,8% (4.810) -1,6% (8.395) -1,9%
Lucro Bruto 76.479 44,9% 121.810 48,2% 133.637 43,4% 214.168 47,9%
Despesas Operacionais (48.640) -28,6% (59.937) -23,7% (89.474) -29,1% (111.637) -25,0%
Vendas (34.163) -20,1%  (41.253) -16,3%  (63.579) -20,7%  (77.845) -17,4%
Empresa (25.820) -152%  (31.402) -12,4%  (47.779) -15,5%  (57.725) -12,9%
Fixa (11.960) -7,0% (13.762) -5,4% (23.672) -77%  (26.576) -5,9%
Variavel (13.860) -8,1% (17.640) -7,0% (24.107) -7,8% (31.149) -7,0%
Lojas (8.343) -4,9% (9.851) -3,9%  (15.800) -51%  (20.120) -4,5%
Gerais, Administrativas e Rem. dos Administrac (7.143) -4,2% (7.365) -2,9% (13.854) -4,5% (15.090) -3,4%
Depreciacao e Amortizacéo (2.237) -1,3% (2.958) -1,2% (4.366) -1,4% (5.587) -1,2%
Participagcéo nos Resultados (4.540) -2,7% (6.121) -2,4% (6.964) -2,3% (11.031) -2,5%
Outras Receitas (Despesas) Operacionais (557) -0,3% (2.240) -0,9% (711) -0,2% (2.084) -0,5%
Lucro Antes das Financeiras 27.839 16,3% 61.873 24,5% 44,163 14,4% 102.531 22,9%
Resultado financeiro liquido 3.023 1,8% 1.263 0,5% 1.925 0,6% 3.591 0,8%
Valor justo dos derivativos 3.021 1,8% - N.D 25.059 8,1% (13) 0,0%
Total resultado financeiro 6.044 3,5% 1.263 0,5% 26.984 8,8% 3.5678 0,8%
Lucro Operacional 33.883 19,9% 63.136 25,0% 71.147 23,1% 106.109 23,7%
Impostos Correntes - CSSL e IRPJ (7.944) -4,7% (23.134) -9,1% (10.709) -3,5% (31.709) -71%
Impostos Diferidos - CSSL e IRPJ (15.027) -8,8% 2.570 1,0% (17.260) -5,6% (1.917) -0,4%
Participacao de Acionistas ndo Controladores - N.D - N.D - N.D 4 0,0%
Lucro Liquido 10.912 6,4% 42.572 16,8% 43.178 14,0% 72.487 16,2%
EBITDA 32.493 19,1% 69.287 27,4% 53.339 17,3% 116.513 26,0%

EBITDA e Margem EBITDA

EBITDA (R$) milhdes eI Margem EBITDA (%)
27,4%

191% __—

26,0%

73% _——

2T09 2T10 1809 1S10

=

Os resultados expressivos alcancados no 2T10 em relacdo ao EBITDA (R$ 69,3 milhdes, com crescimento
de 113,2%) e a margem EBITDA (27,4%, com incremento de 8,3 p.p.) s&o decorréncia dos seguintes
fatores:

*  Crescimento de 46,5% na receita bruta de vendas.
» Diluic&o dos custos fixos e das despesas operacionais (com vendas, gerais e administrativas).

e Otimizacdo dos custos dos produtos vendidos, em consequéncia de um mix de produtos mais
adequados e da variacédo cambial nos produtos importados.

e Crescimento do faturamento em localidades industriais que contam com incentivos fiscais.



EBITDA - Variagdo 22 Trimestre Margem EBITDA - Variagdo 22 Trimestre

gu

o D

’
27,4%

19,1%

EBITDA 2T09 Cresc Vendas Dedugdes Incentivos MB Caixa (ex IF Diluigdo SG&A EBITDA 2T10 Mg EBITDA 2T09 Dedugdes Incentivos Fiscais MB Caixa (ex IF & Diluicdo SGRA Mg EBITDA 2T10
Fiscais &Ded) Ded)

Reconciliagéo EBITDA - R$ mil 2T09 2T10 1S09

Lucro (Prejuizo) Liquido 10.912 42.572 290,1% 43.178 72.487 67,9%
(-) IR, CSLL e Participacdes (22.971) (20.564) -10,56%  (27.969) (33.626) 20,2%
(-) Despesa Financeira Liquida 6.044 1.263 -79,1% 26.984 3.578 -86,7%
(-) Depreciacdes e Amortizacdes (4.654) (7.414) 59,3% (9.176)  (13.982) 52,4%
(+) Participacao de Acionistas n&do Controladores - - N.D - 4 N.D
(=) EBITDA 32.493 69.287 113,2%  53.339 116.513 118,4%
Margem EBITDA 19,1% 27,4% 8,3 p.p. 17,3% 26,0% 8,7p.p.

Lucro Liquido e Margem Liquida

Lucro Liquido (R$) milhdes e Margem Liquida (%)
1

16,8% |  14,0% 16,2%
0% O
6!M :
]
|
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]
]
|
1
2T09 2T10 : 1S09 1510

O crescimento de 290,8% do Lucro Liquido no 2T10 é explicado, em parte, pelo impacto negativo ocorrido
no 2T09 devido a variacédo cambial nos impostos diferidos, o que provocou um valor maior de tributacéo e
uma consequente reducéo do resultado final da Empresa. Desconsiderando este efeito, o resultado
ajustado do 2T09 seria de R$ 26,1 milhdes, ou seja, um crescimento de 62,8% entre o 2T09 e o 2T10.

6) GERACAO DE CAIXA

O incremento de R$ 9,3 milhdes na geracdo de caixa livre registrado pela Cia Hering no trimestre é
resultado do crescimento do EBITDA e da menor necessidade de investimentos em capital de giro.

DFC Gerencial - Consolidado ‘ 2T09 2T10 1S09 1810

EBITDA 32.493 69.287 36.794 53.339 116.513 63.174
Itens Nao caixa 159 251 92 315 537 222
IR&CS Corrente (7.944) (23.134) (15.190) (10.709) (31.709) (21.000)
Investimento em Capital de Giro (15.890) (9.610) 6.280 4.991 16.979 11.988
Aumento em contas a receber de clientes (24.069) (47.376) (23.307) (13.048) (17.760) (4.712)
Reducdo (aumento) nos estoques 1.716 896 (820) (15.475) (10.777) 4.698
Aumento em fornecedores 9.628 15.639 6.011 23.219 26.920 3.701
Aumento (redugao) em obrigagdes tributarias (6.293) 10.250 16.543 873 12.478 11.605
Outros 3.128 10.981 7.853 9.422 6.118 (3.304)
CapEx (4.810) (23.488) (18.678) (11.326) (33.581) (22.255)
Geragéo de Caixa Livre 4.008 13.306 9.298 36.610 68.739 32.129
| Conoiliagéo DFC Gerenciale Contébil | 2709 | 2710 | Variagso | 1800 | 1510 | Variago |
DFC - Caixa liquido gerado pelas atividades operacionais (conta 5.539 39.427 33.888 43.687 109.089 65.402
Ajuste - ltens Financeiros alocados ao caixa operacional 3.279 (2.633) (6.912) 4.249 (6.769) (11.018)
Variagdes monetaria, cambial e juros ndo realizados (3.632) (1.370) 2.262 (6.796) (3.178) 3.618
Resuttado Financeiro (3.023) (1.263) 1.760 (1.925) (3.591) (1.666)
Caixa Pago (Recebido) em Operacdes de Derivativos 9.934 0 (9.934) 12.970 0] (12.970) 6
DFC - Caixa liquido gerado pelas atividades de Investimento (4.810) (23.488) (18.678) (11.326) (33.581) (22.255)
Geragéo de Caixa Livre 4.008 13.306 9.298 36.610 68.739 32.129



7) INVESTIMENTOS

Os investimentos da Cia Hering totalizaram R$ 23,5 milhdes no 2T10. A maior parte (R$ 12,5 milhdes) foi
destinada a area industrial, para a aquisicdo de equipamentos e a realizacdo de melhorias em infra-
estrutura necessarias para aumentar a capacidade de producédo das fabricas.

Investimentos (R$ milhdes)

*208,1% 34,8

23,5 |
388,4% |
4 !
11,3
4,8 i\ﬂ
2T09 I 2T10 I 1S09 | 1510 ..

Bindustria mTl ©Outros mLojas

8) ENDIVIDAMENTO

Em linha com a geracdo de caixa registrada no 2T10, a Cia Hering encerrou o trimestre com R$ 121,6
milhées em aplicacdes financeiras e um caixa liquido de R$ 72,4 milhdes. Esse resultado € decorréncia do
pagamento de dividendos no montante de R$ 19,7 milhdes (R$ 0,36 por acédo) e a estratégia adotada pela
Empresa, de ndo renovar empréstimos bancarios com juros elevados no curto prazo, o que permitiu
reduzir a divida da Cia Hering em R$ 9,1 milhdes no 2T10 em comparacéo ao 1T10.

ervimerto - minces | 100 | “part | 2105 | per | o | e | zmio | pan |

Curto Prazo (63,4) 55% (52,7) 55% (17,7) 30% (9,5) 19%
Longo Prazo (52,8) 45% (43,8) 45% (40,7) 70% (39,7) 81%
Total da Divida (116,2) 100% (96,5) 100% (58,4) 100% (49,2) 100%
(-) Caixa e Aplicagdes Financeiras 133,5 100,5 135,6 121,6
(=) Endivid. Liquido (Caixa Liquido) 17,3 4,0 77,2 72,4

9) REMUNERAGAO AOS ACIONISTAS

Em Assembleia Geral Ordinaria realizada em 15 de abril de 2010 foi aprovado o pagamento de dividendos
no montante de R$ 19,7 milhdes (R$ 0,36 por acdo), pagos em 03 de maio de 2010 aos seus acionistas.

Foi aprovada pelo Conselho de Administragcéo da Companhia em reuni&o no dia 28 de julho de 2010 a
distribuicdo de dividendos no montante de R$ 17,6 milhdes (R$ 0,325 por acéo) e juros sobre capital
proprio no montante de R$ 9,5 milhdes (R$ 0,175 por acdo), totalizando R$ 27,1 mihdes (R$ 0,50 por
acéo), a serem pagos no 3T10.

10) RECONHECIMENTOS
No 2T10, a Cia Hering recebeu prémios importantes em reconhecimento a sua atuacéo, dentre eles:

- Empresa do Ano pela Revista Exame: a Cia. Hering foi escolhida a empresa do ano entre as melhores de
18 setores da economia, na premiacado Melhores e Maiores promovida anualmente pela Revista Exame.
Além disso, também recebeu o titulo de melhor empresa do setor téxtil.

- Prémio Abrasca de Criagéo de Valor: a Companhia conquistou o prémio destaque de criacdo de valor
oferecido pela Abrasca (Associacdo Brasileira das Companhias Abertas), dentre as 14 empresas
escolhidas em seus respectivos segmentos.

- Prémio 100 Melhores Empresas em Cidadania Corporativa: a Cia. Hering recebeu o prémio promovido
pela "Gestdo & RH Editora”, como uma das 50 melhores do pais, destacando-se no pilar de
Responsabilidade Social.

- Prémio Consumidor Moderno 2010: a Hering webstore foi premiada na categoria Loja Virtual entre os
melhores Servicos de Atendimento aos Consumidores. Este prémio reconhece as empresas que



possuem a melhor estratégia em todos os pontos de contato com os seus clientes, buscando a
exceléncia como diferencial competitivo na prestacao de seus servigos.

11) PERSPECTIVAS

A Cia Hering encerra o 2T10 reafirmando as metas previstas em seu plano de expansdo, de alcancar a
marca de 325 lojas Hering Store e 80 lojas PUC até o final de 2010. E, para o biénio 2011 e 2012, a
Companhia mantém a previsao de abertura de 80 lojas.

Quantidade de Lojas 2006 2007 2008, m 2010* 2011* 2012*
Hering Store 151 181 230 276 325 367 405
*estimado

Na marca Hering, as expectativas s&o positivas, com crescimento de vendas previsto tanto em
faturamento bruto como no conceito ‘same store sales’ da rede Hering Store. Até o final de 2010, estéo
previstos o langcamento de novas categorias e de novas licencas, além da reinauguracéo da loja localizada
no Shopping Center Norte, em Sao Paulo, uma das maiores da rede Hering Store.

Para o mercado infantil, novas oportunidades continuaréo a ser exploradas com as marcas PUC e Hering
Kids, pela segmentacéo e definicdo de publico alvo: PUC, focada no segmento Better & Premium; e
Hering Kids, com maior sortimento de artigos Value & Moderate. Para o 2510, esta prevista a inauguragcaéo
de lojas piloto Hering Kids, bem como lojas com um modelo hibrido Hering Kids + PUC.

A Empresa buscara, ainda, o incremento da participagéo do varejo multimarcas, ampliando a capilaridade
na distribuicéo de suas trés marcas: Hering, PUC e dzarm..

E, com o objetivo de preparar a Companhia para o crescimento previsto neste e nos proximos anos,
foram revistos os investimentos de 2010, passando de R$ 58,7 milhdes para R$ 86,7 mihdes, sendo que
dos R$ 27,4 mihdes destinados as lojas, parte sera investida no projeto piloto de lojas para o mercado

infantil.
Capex 2010
- Capex 2010 e

Lojas 20,0 27,4
Industria 281 48,2
Tl/outros 10,6 1,2
Total 58,7 86,7

Em R$ mihdes

A Empresa continuara buscando o crescimento de forma sustentavel, com controle de custos, rigidez na
gestédo de riscos, cautela aos movimentos do mercado e atengédo as oportunidades de negodcio. Em
busca de maior eficiéncia, a estratégia adotada sera de produzir mais com 0s Mesmos recursos,
mantendo sempre a qualidade dos produtos e do atendimento oferecidos aos clientes.

TELECONFERENCIA SOBRE OS RESULTADOS DO 2T10

Data: 30 de julho de 2010

Nacional e Internacional (em portugués, com tradugcéo simultdnea para o inglés):
Horario: 11h (horario de Brasilia)/10h (EDT)

Telefone para conexao:

Brasil: (11) 4688-6361

EUA: (1) 888-700-0802

Demais paises: (1) 786-924-6977

O audio da teleconferéncia sera transmitido ao vivo pela internet, acompanhado de uma apresentacao de
slides no website www.ciahering.com.br/ri.



Balango Patrimonial — Legislagéo Societaria

(R$ mil)

Circulante 475.740 441736  Circulante 180.360 173.298
Caixa e equivalente de caixa 14.773 128.924 Empréstimos e financiamentos 9.538 17.723
Aplicagdes financeiras 6.001 5.926 Fornecedores 80.990 65.351
Contas a receber de clientes 233.217  185.841 Salérios e encargos sociais 26.942 23.491
Estoques 100.152  101.048 Parcelamentos tributarios e previdenciarios 7.091 7106
Impostos a recuperar 5.429 6.034 Obrigacées trioutérias 24.143 14.495
Imposto de renda e contribuicao social diferidos 10.652 8.900 Impostos diferidos - 46
Outras contas a receber 4.493 4.231 Provisdes para contingéncias e outras provisdes 22,548 15.646
Despesas antecipadas 1.023 832 Incentivos fiscais 2.570 2.333

Né&o Circulante 241.063 223.420 Dividendos a pagar 325 20.009

Realizavel a longo prazo 20.824  28.265 Outras contas a pagar 6.213 7.098
Aplicactes financeiras 820 736 N&o Circulante 146.364 144.887
Titulos e contas a receber 12.734 12.249 Exigivel a longo prazo 146.364 144.887
Impostos a recuperar 6.025 5.037 Empréstimos e financiamentos 39.723 40.690
Emprestimos compuisérios 4.785 4.783 Parcelamentos tributéarios e previdenciarios 28.627  29.640
Imposto de renda e contribuic&o social diferidos 5.460 5.460 Obrigacées tributarias 760 722

Investimentos 8 8  Impostos diferidos 26.700  27.472

Imobilizado 182.205  173.230 Provisdes para contingéncias e outras provisdes 40.157 3.882

Intangivel 28.986 21917 | \centivos fiscais 6.969  38.802

TOTAL DO ATIVO 716.803 665.156 Outras contas a pagar 3.428 3.679

Patriménio Liquido 390.079 346.971
Capital social 224,549 224.274
Reserva de capital 1.367 1.106
Reserva de lucros 91.676 91.676
Lucros acumulados 72.487 29.915
TOTAL DO PASSIVO E PATRIMONIO LIQUIDO 716.803 665.156

Demonstragéo de Resultados - Legislagdo Societaria

(R$ mil)
2710/ 2T09 1810 / 1S09
Receita Bruta de Vendas 209.264 306.658 46,5% 378.456 540.442 42,8%
Mercado Interno 205.776  302.100 46,8% 370.036 530.571 43,4%
Mercado Externo 3.488 4.558 30,7% 8.420 9.871 17,2%
Deducdes de Venda (38.913) (53.680) 37,9% (70.852)  (93.096) 31,4%
Receita Liquida de Vendas 170.351 252.978 48,5% 307.604 447.346 45,4%
Custo dos Produtos Vendidos (93.872) (131.168) 39,7% (173.967) (233.178) 34,0%
Lucro Bruto 76.479 121.810 59,3% 133.637 214.168 60,3%
Despesas Operacionais (48.640) (59.937) 23,2% (89.474) (111.637) 24,8%
Vendas (34.163)  (41.253) 20,8% (63.579) (77.845) 22,4%
Remuneracao dos Administradores (1.224) (1.470) 20,1% (2.072) (3.032) 46,3%
Gerais e Administrativas (5.919) (5.895) -0,4% (11.782) (12.058) 2,3%
Depreciagéo e Amortizagéo (4.654) (7.414) 59,3% (9.176) (13.982) 52,4%
(-) Apropriada ao Custo 2.417 4.456 84,4% 4.810 8.395 74,5%
Participac&o nos Resultados (4.540) (6.121) 34,8% (6.964) (11.031) 58,4%
Outras Receitas (Despesas) Operacion (557) (2.240) 302,2% 711) (2.084) 193,1%
Lucro Antes das Financeiras 27.839 61.873 122,3% 44,163 102.531 132,2%
Resultado financeiro liquido 3.023 1.263 -58,2% 1.925 3.591 86,5%
Valor justo dos derivativos 3.021 - N.D 25.059 (13) N.D
Total resultado financeiro 6.044 1.263 -79,1% 26.984 3.578 -86,7%
Lucro Operacional 33.883 63.136 86,3% 71147 106.109 49,1%
Impostos Correntes - CSSL e IRPJ (7.944) (283.134) 191,2% (10.709) (31.709) 196,1%
Impostos Diferidos - CSSL e IRPJ (15.027) 2.570 N.D (17.260) (1.917) -88,9%
Participag&o de Acionistas ndo Controlac - - N.D - 4 N.D
Lucro Liquido 10.912 42.572 290,1% 43.178 72.487 67,9%
EBITDA 32.493 69.287 113,2% 53.339 116.513 118,4% 9



Fluxo de Caixa — Legislagdo Societaria
(R$ mil)

R$ Mil 2T09 2T10 1S09 1810

Fluxo de caixa das atividades operacionais

Lucro liquido do periodo 10.912 42.572 43.178 72.487

Ajustes para conciliar o resultado as disponibilidades geradas pelas atividades operacionais:
Imposto de renda e contribuicdo social diferidos liquidos 15.027 (2.570) 17.260 1.917
Variagcéo monetaria, cambial e juros Nndo realizados 3.632 1.370 6.796 3.178
Depreciagéo e amortizagéo 4.654 7.414 9.176 13.982
Resultado na venda de ativos imobilizados 17 (10) 64 76
Plano de op¢éo de compra de agdes 142 261 251 461
Participagéo de acionistas ndo controladores - - - (4)

Variagdes nos ativos e passivos

Aumento em contas a receber de clientes (24.069) (47.376) (13.048) (17.760)
Reducéo (aumento) nos estoques 1716 896 (15.475)  (10.777)
Reducéo (aumento) em impostos a recuperar 793 (383) 1.765 (2.143)
(Aumento) reducéo em outros ativos (1.423) (940) 7.355 2.499
Aumento em fornecedores 9.628 15.639 23.219 26.920
Reducéo (aumento) em contas a pagar e provisdes (9.197) 12.304  (37.727) 5775
Reducéo (aumento) em obrigagdes tributarias (6.293) 10.250 873 12.478
Caixa liquido geradas pelas atividades operacionais 5.639 39.427 43.687 109.089

Fluxos de caixa das atividades de investimentos

Recebimento venda investimentos - - - 1178
Aquisicoes de ativo imobilizado (3.942) (14.941) (8.183) (26.016)
Aquisicoes de ativo intangivel (868) (8.547) (3.143) (8.743)
Caixa liquido aplicadas nas atividades de investimento (4.810) (23.488) (11.326) (33.581)
Fluxos de caixa das atividades de financiamentos
Aumento de capital - 275 - 704
Aplicacdes financeiras 29.326 159) 29.530 (301)
Juros sobre capital proprio e dividendos pagos (10.578) (19.684) (10.578) (25.991)
Empréstimos tomados (2.290) - 12.678 909
Pagamento de empréstimos (18.367) (9.063) (61.830) (28.246)
Juros pagos por empréstimos (2.619) (1.459) (6.222) (4.138)
Partes relacionadas 167 - 25 130
Caixa liquido aplicadas nas atividades de financiamentos (4.361) (30.090) (36.397) (56.933)
Aumento (redugéo) no caixa e equivalentes de caixa (3.632) (14.151) (4.036) 18.575

Aumento (redugéo) no caixa e equivalentes de caixa
No inicio do exercicio 64.605 128.924  65.009 96.198
No fim do exercicio 60.973 114.773 60.973  114.773
(3.632) (14.151) (4.036) 18.575

Sobre a Cia. Hering - Com uma histéria de 130 anos, a Cia. Hering é uma das maiores empresas de varejo e design de vestuario do Brasil,
que atua no varejo com trés marcas: Hering, PUC e dzarm. No Brasil, a atuacdo da Companhia é realizada a partir de trés canais de
distribuicéo: i) lojas proprias e franqueadas Hering e PUG; i) lojas de varejo multimarcas Hering, PUC e dzarm. e; iii) Welbstores Hering e PUC.
No exterior, a Cia. Hering comercializa suas marcas proéprias por meio de franquias e do varejo multimarcas. Em 30 de junho de 2010, a
Empresa contava com 292 lojas Hering Store e 75 lojas PUC em 24 estados brasileiros, além de 15.662 clientes no varejo multimarca em
todo o Brasil e 15 lojas franqueadas em diversos paises da América Latina.

Declaracoes contidas neste comunicado relativas as perspectivas dos negocios, projecbes de resultados operacionais e financeiros e
referéncias ao potencial de crescimento da Companhia constituem meras previsées e sGo baseadas nas expectativas da Administracdo
em relacdo ao seu desempenho futuro. Essas expectativas sdo altamente dependentes do comportamento do mercado, da situacdo
econémica do Brasil. da industria e dos mercados internacionais. estando. portanto. suieitas a mudancas.
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